Uniwersytet
Dolnoslaski DSW
Wroctaw

Komunikacja wizerunkowa i reklama z
elementami Al

- Specjalnoé¢ - studia | stopnia

Kierunek: Media design i marketing wizerunkowy

NOWOSC OD MARCA Studia licencjackie

Czego sie nauczysz, wybierajac te specjalnos$¢?

Marketing i PR - definicje, techniki, narzedzia: Poznasz teoretyczne podstawy marketingu i public
relations, a takze praktyczne techniki i narzedzia stosowane w tych dziedzinach. Zdobedziesz wiedze o
tym, jak budowaé i utrzymywaé pozytywny wizerunek marki czy organizacji, jak réwniez o tym, jak
efektywnie komunikowaé sie z réznymi grupami docelowymi.

Warsztaty brandingowe: Uczestniczqgc w warsztatach brandingowych, nauczysz sie tworzyé i rozwijaé

marki od podstaw. Dowiesz sie, jak identyfikowaé unikalne cechy marki, tworzyé¢ jej osobowoéé i jak te
elementy przektadaé¢ na konkretne strategie marketingowe.

Projektowanie komunikacji z wykorzystaniem Al: Zajecia skupiq sie na wykorzystaniu sztucznej inteligencji
w tworzeniu efektywnych strategii komunikacji. Poznasz narzedzia Al wspierajqce analize danych,
segmentacje rynku oraz personalizacje przekazé4w marketingowych.

Projektowanie kampanii reklamowej z wykorzystaniem Al: Nauczysz sie, jak planowaé i realizowaé
kampanie reklamowe z wykorzystaniem narzedzi opartych na Al. Zdobedziesz umiejetnosci w zakresie
automatyzacji, targetowania i optymalizacji kampanii reklamowych.

Realizacja dzwieku: Kurs ten bedzie skupiat sie na aspektach technicznych i kreatywnych tworzenia
dzwieku w konteks$cie medidéw, reklamy i branding. Nauczysz sie nagrywaé, edytowaé i miksowaé dzwiek,
aby wspieraé wizerunek marki.

Projektowanie identyfikacji wizualnej: Poznasz zasady i techniki projektowania graficznego niezbedne do
tworzenia spdjnej i rozpoznawalnej identyfikacji wizualnej marki.

Branzowe warsztaty telewizyjne i filmowe: Zdobedziesz praktyczne doswiadczenie w produkcji
telewizyjnej i filmowej, co pozwoli Ci lepiej zrozumieé, jak media wizualne mogg byé wykorzystane do
celéw marketingowych i wizerunkowych.

Design wizualizacji z wykorzystaniem Al: Uczestniczgc w tych zajeciach, poznasz nowoczesne techniki
wizualizacji danych i informacji przy uzyciu Al, co umozliwi Ci tworzenie przekonujgcych i estetycznie
atrakcyjnych prezentacji.

Komunikacja w organizacji: Zajecia te bedg skoncentrowane na wewnetrznej komunikacji w
organizacjach, nauczysz sie, jak efektywnie zarzgdzaé przeptywem informaciji, aby zwiekszyé
zaangazowanie i produktywno$é pracownikéw.

Jezyk dziennikarstwa branzowego: Kurs ten pozwoli Ci rozwija¢ umiejetnoéci pisania specjalistycznych
tekstéw branzowych, co jest niezbedne w komunikacji marketingowej i PR.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Program studiéw zostat zaprojektowany tak, aby przygotowaé studentéw do pracy w dynamicznie
zmieniajgcym sie Srodowisku mediéw, marketingu i reklamy, ze szczegdélnym naciskiem na nowoczesne
technologie, takie jak sztuczna inteligencja, ktére coraz mocniej wpisujq sie w te dziedziny.

Ciekawe informacje:

Specjalizacja studiéw Komunikacja wizerunkowa i reklama z elementami Al oferuje unikalne mozliwoéci praktycznego

rozwijania umiejetnosci, dzieki dostepowi do zaawansowanych przestrzeni edukacyjnych, takich jak:

Studio telewizyjne: Daje to studentom szanse na praktyczne poznanie pracy w prawdziwym studiu
telewizyjnym, witgczajgc w to wszystkie aspekty produkcji programéw, od preprodukcji po postprodukcje.
Laboratorium dzwieku: Specjalnie wyposazone pomieszczenia umozliwiajg nagrywanie wysokiej jakosci
dzwieku i zapewniajqg doswiadczenie w edycji audio.

Pracownia fotograficzna: Oferuje studentom mozliwos$é eksperymentowania z réznymi technikami
. fotograficznymi i oswietleniowymi, co jest kluczowe w tworzeniu atrakcyjnych wizualnie materiatéw
promocyjnych i reklamowych.

Pracownie komputerowe: Wyposazone w najnowsze oprogramowanie do projektowania graficznego,
edycji wideo i analizy danych, co jest niezbedne do nauczenia sie, jak wykorzystaé nowoczesne
technologie w komunikacji marketingowej i reklamowej.

Praca dla Ciebie:

©

Absolwenci tej specjalizacji znajdg szerokie mozliwosci zatrudnienia w

réznych sektorach przemystu kreatywnego i biznesowego, w tym:

Agencje reklamowe i marketingowe, zajmujgce sie tworzeniem i
realizacjg kampanii dla ré6znych marek.

Dziaty marketingu i komunikacji w firmach z réznych branz, gdzie
mogq planowaé i wdrazaé strategie marketingowe.

Studia produkciji telewizyjnej i filmowej, gdzie mogq pracowaé nad
tworzeniem treséci wizualnych i dzwiekowych.

Firmy technologiczne i start-upy, szczegdlnie te skupiajgce sie na
rozwoju narzedzi opartych na Al dla marketingu i reklamy.

Organizacje pozarzqgdowe i instytucje publiczne, ktére potrzebujg
skutecznej komunikacji swoich misji i dziatan. Interesujgcq cechg
studiéw jest to, ze praca dyplomowa moze przybraé forme projektu,
co oznaczd, ze studenci majg mozliwoéé zastosowania zdobytej
wiedzy i umiejetnosci do stworzenia konkretnego produktu, np.
kampanii reklamowej, identyfikacji wizualnej firmy czy innowacyjnego
rozwigzania wykorzystujgcego Al w komunikacji marketingowej. Taki

projektowy charakter pracy dyplomowej nie tylko utatwia studentom
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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pokazanie swoich kompetencji potencjalnym pracodawcom, ale
réwniez daje im realne do$wiadczenie, ktére mogqg wykorzystaé¢ w
przysztej karierze zawodowej.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu

art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



