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Marketing i sprzedaz

- Kierunek - studia | stopnia

OD MARCA Studia licencjackie

Co zyskujesz, studiujac Marketing i Sprzedaz?

Poznasz tajniki nowoczesnych narzedzi marketingowych — programéw monitorujgcych dziatania w
internecie, systemoéw zarzqdzania sprzedazq i relacjami z klientami, menedzeréw reklam, programéw do
tworzenia grafik, biur prasowych online — program studiéw przygotowano w oparciu o potrzeby firm
marketingowych, ktére funkcjonujg na rynku pracy.

Przez czas studiéw masz wsparcie w nauce, kiedy chcesz i dysponujesz czasem — masz staty dostep do
platformy MS 365 i platformy Moodle, gdzie znajdziesz wszystkie materiaty do zajeé i bedziesz mégt
komunikowa¢ sie z wyktadowcami i studentami. Pozwoli Ci to przygotowa¢ sie do egzamindw i
wykorzystaé materiaty ze studiéw w zyciu zawodowym.

Dynamiczne i ciekawe zajecia bez nudy — oparte o przypadki, gry biznesowe i strategiczne, ktére pozwolg
odwazniej i realnie wej$é w swiat marketingu

Wspdlnie ze swojq grupq ¢wiczeniowqg wezmiesz udziat w licznych grach strategicznych, symulacjach
sytuacji rynkowych. W ramach warsztatéw bedziesz planowat wprowadzenie nowych produktéw na rynek
i tworzyt kreatywne kampanie reklamowe. Gra symulacyjna REVAS pozwoli Ci cato$ciowo zarzqgdzaé
agencjq marketingowq.

Spotkasz ekspertdéw z branzy marketingu i sprzedazy w czasie licznych wyktadéw otwartych, spotkan z
guest speakerami, webinaréw czy bezptatnych dodatkowych szkolen. Zajecia prowadzone sg w formule
hybrydowej, co oznacza, ze cze$¢ zaje¢ odbywa sie online, co pozwala zaoszczedzi¢ Twdj czas i pieniqgdze.
Zobaczysz w praktyce jak wykorzystaé skutecznie i bezpiecznie Al w pracy marketingowca

Kluczowe cechy kierunku:

W czasie zajeé korzystasz z pracowni komputerowych i poznjesz narzedzia IT i programy przydatne w
pracy w obszarze marketingu i sprzedazy — w zaleznosci od specjalnosci: srodowisko MS 365 (Excel,

. Forms, Teams, Power Point, SharePoint); Facebook Ads, LinkedIn Ads, Google Ads, Press service, Brand2Lk,
Zoho CRM, Positionly, Buffer, Bitly, SoTrender oraz rozmaite programy graficzne takie jak Canva czy
Genal.ly.

. Wykorzystasz prompty do tworzenia elementéw marketingowych w oparciu o sztucznq inteligencje.

. Nauczysz sie tworzy¢ brand booka i poznasz tajniki identyfikacji wizualnej.

. Poznasz bardzo ciekawych i kreatywnych ludzi.

Dodatkowe atuty kierunku:

W trakcie studiéw mozesz dodatkowo na preferencyjnych warunkach zdobyé certyfikacje z zarzgdzania
projektami takie jak: Prince 2, Agile, Scrum, PMI, ITIL.
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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Co jeszcze powinienes$ wiedzieé?

Uzyskasz nieograniczony dostep do pakietu MS 365 — dzieki temu w trakcie studiéw masz peten dostep do
zasobdéw uczelni i staty kontakt z prowadzgcymi

Nasze laboratoria (pracownie komputerowe, studio telewizyjne, studio fotograficzno-filmowe,
. laboratorium dzwieku, laboratorium eyetrackingu) i zasoby biblioteczne sqg regularnie powiekszane oraz
aktualizowane dzigki temu masz staty dostep do najnowszej wiedzy

Pracujemy na narzedziach Brand 24, Prowly, Press service, Zoho CRM itp. w mediach spotecznosciowych,
. co pozwala Ci doktadnie poznaé §rodowisko mediéw ze wszystkimi funkcjonalno$ciami i juz w trakcie
studiéw budowaé za ich pomocg wtasng marke

Zajecia prowadzi kadra, ktéra sledzi i wykorzystuje w codziennej pracy aktualne trendy i rozwiqzania
. technologiczne dzieki temu poznajesz najnowsze trendy zarzgdzania. W trakcie zaje¢ odbywajqg sie wizyty
w najwiekszych wroctawskich agencjach marketingowych, gdzie mozesz zobaczyé prace od $rodka

. Dzieki elastycznej formie studiéw i kameralnym warunkom tatwiej nabywasz wiedze i umiejetnoséci.

Dlaczego warto studiowa¢ na tym kierunku?

Marketing to dziatania, ktére podejmuje sie, by promowa¢é produkty i ustugi. To odpowiadanie na potrzeby klientéw
tak, by zapewnié¢ firmie jak najwiekszy zysk. Obejmuje szereg dziatan, strategii i taktyk i wymaga znajomosci coraz to
wiekszej liczby nowoczesnych narzedzi, ktére pozwalajg na efektywne pozyskiwanie coraz wiekszej grupy klientéw.
Wspbdtczesny marketing koncentruje sie na wartosciach, relacjach i aspiracjach klienta, stqd stawia coraz ciekawsze
wyzwania ekspertom. Coraz wiecej danych jesteSmy w stanie obliczaé za pomocqg machine learning, a $wiat
marketingu oparty jest o liczne algorytmy i umiejetne czytanie danych statystycznych. Szczegdlne znaczenie ma dzi$
digital marketing, social media marketing oraz marketing automation. Wspétczesny absolwent marketingu, to osoba,
ktéra powinna byé wyposazona w kompetencje miekkie, takie jak negocjacje, czy komunikacja, ale takze w
kompetencje twarde, takie jak znajomo$¢ zasad marketingu i znajomo$é narzedzi stosowanych w agencjach

marketingowych i w dziatach sprzedazy.

Wierze, ze dzieki naszemu programowi studiéw absolwenci Uniwersytetu Dolnoslgskiego DSW bedg dobrze
przygotowani do wejscia na rynek pracy. Wiem, ze na rynku pracy oczekuje sie znajomosci licznych narzedzi,
smykatki do przewidywania trendéw oraz umiejetnosci ich poszukiwania i tworzenia. Szanujemy czas naszych
Studentéw, dlatego siegamy po najnowsze technologie i najlepszych ekspertdéw, ktérzy cheq sie dzieli¢ swoim
doswiadczeniem i wiedzqg zdobytq w srodowisku biznesowym. Nasi Dydaktycy stosujg nowoczesne metody
ksztatcenia a elastyczna organizacja studidéw, dzieki formule hybrydowej utatwia proces studiowania. W ramach

studiéw tworzymy grupy spotecznosciowe, ktére pozwalajg studentom na networking i dzielenie sie wiedzg.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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dr Danuta Studencka-Derkacz

Wyktadowczyni na kierunku Marketing i sprzedaz

Jestem wyktadowcq na Uniwersytecie Dolnoslgskim DSW. Specjalizuje sie w obszarach biznesowych i serdecznie
zapraszam Was na kierunki takie jak zarzgdzanie, sprzedaz i marketing, gdzie poprzez nasze studia mozecie
przygotowa¢ sie do pracy w realnych warunkach w polskich i zagranicznych zrédtach. Zajecia, ktére prowadze
oparte sq o formute warsztatowq, gdzie éwiczymy komunikacje wewnaqtrz firmy, delegowanie zadan. Jezeli chcecie,
zeby studia w praktyczny sposéb przygotowaty Was do wejscia na rynek pracy w obszarach biznesowych, to

serdecznie zapraszamy na Uniwersytet Dolnoslgski DSW.

Artur Smolik

Wyktadowca na kierunku Marketing i sprzedaz

Nie ma dzisiaj firmy, dla ktérej digital czy transformacja cyfrowa nie sq wyzwaniem. Marketing i Sprzedaz to kierunek,
na ktérym wspdlnie z praktykami przejdziesz przez wiele praktycznych éwiczen, gier i symulacji. Wszystko po to, aby
byé przygotowanym na zadania, jokie czekajg w dziatach marketingu, digital, e-commerce, sales czy wsparcia

sprzedazy.

Adam Piwek

Wyktadowca na kierunku Marketing i sprzedaz

Podczas studiéw studenci zdobywajq wiedze z zakresu marketingu, badan marketingowych, employer brandingu,
zarzqdzania markqg oraz prognozowania sprzedazy. Program ktadzie duzy nacisk na praktyczne umiejetnosci, ktére
rozwijane sq podczas konwersatoriéw, warsztatéw oraz licznych projektéw. Szczegdlng uwage poswiecamy réwniez

doskonaleniu umiejetnosci autoprezentacji i pracy zespotowej.

Tomasz Pratat

Wyktadowca na kierunku marketing i sprzedaz

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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Czego sie nauczysz?

W czasie zajeé bedziesz korzystaé z pracowni komputerowych i poznasz narzedzia IT i programy

przydatne w pracy w obszarze marketingu i sprzedazy — w zalezno$ci od specjalnoéci: érodowisko MS 365
. (Excel, Forms, Teams, Power Point, SharePoint); Facebook Ads, LinkedIn Ads, Google Ads, Press service,

Brand24, Zoho CRM, Positionly, Buffer, Bitly, SoTrender oraz rozmaite programy graficzne takie jak

Canva czy Genal.ly
. Nauczysz sie wykorzystywaé Al do tworzenia tresci marketingowych

Nauczysz sie optymalizowaé procesy i optymalizowaé prace zespotdéw za pomocg metod i technik

zwigzanych z wirtualnym $rodowiskiem pracy
. Poznasz narzedzia pracy w marketingu i nauczysz sie budowania strategii marketingowych

Dowiesz sie jak prowadzi¢ agencje marketingowq, jak skutecznie zarzqgdzaé projektami i obstugiwaé

klientéw

. Poznasz techniki sprzedazy bezposredniej i internetowej

Zobacz specjalnos$ci na tym kierunku

Content marketing z elementami Al od 488 zt 522 2t

NOWOSE OD MARCA quniisza cend
Zz ostatnich 30
dni: 455 zi

E-marketing od 488 zl 522 2

oD MaRCA Najnizsza cena
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z ostatnich 30
dni: 455 zt
Strategie i techniki sprzedazowe od 488 zil 5224

oD MaRCA Najnizsza cena
z ostatnich 30
dni: 455 zi

Zarzgdzanie sprzedazq i e-commerce od 488 zt 522 2

NOWOSE OD MARCA quniisza cena
z ostatnich 30
dni: 455 zi

Program studiéw

. Nowoczesne technologie w marketingu i sprzedazy
. Zarzqgdzanie markq
. Psychologia w marketingu i sprzedazy

. Reklama i PR

. Zarzgdzanie produktem

. Negocjacje w biznesie

Przedmioty podstawowe

. Etyka w biznesie

. Podstawy prawa

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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. Technologia informacyjna
. Ekonomia

. Podstawy psychologii

. Podstawy finanséw organizacji
. Ochrona wtasnosci intelektualnej
. BHP
Przedmioty kierunkowe
. Nowoczesne technologie w MiS
. Zarzgdzanie projektami
. Planowanie marketingowe
. Zachowania konsumentéw

. Psychologia w MiS

. Komunikacja w biznesie

. Reklama i PR

. Wyzwania rynku pracy

. Global marketing (ang)

. Techniki sprzedazy

. Podstawy zarzgdzania
. Zarzgdzanie markq
. Podstawy marketingu

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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. Zarzqgdzanie produktem
. Negocjacje w biznesie
. Badania marketingowe
. Komunikacja marketingowa

. Zarzgdzanie cengq i dystrybucjq

Wykladowcy

mgr Danuta Kidawa

Absolwentka Wydziatu Zarzgdzania Akademii Ekonomicznej w Katowicach, a takze Szkoty Treneréw Grupy SET i
Akademii Treneréw Mentalnych. Trenerka FRIS® oraz ekspertka mocnych stron, prowadzqca sesje indywidualne oraz
warsztaty zespotowe. Posiadaczka certyfikatu DIMAQ w zakresie marketingu internetowego. Mistrzyni Excela. Praktyk
z dtugoletnim do$wiadczeniem zawodowym, zdobytym gtéwnie na specjalistycznych i menadzerskich stanowiskach
analitycznych w obszarach: finansowym, controllingowym, produktowym i marketingowym.

Pierwsze kroki trenerskie stawiata w ramach wolontariatu pracowniczego, by po kilku latach otworzyé¢ wtasng
dziatalnoéé szkoleniowq. Jej gtéwne obszary zainteresowania to kompetencje miekkie, elementy treningu mentalnego,

zagadnienia z obszaru HR, ale takze marketing internetowy i technologie informatyczne.

dr Danuta Studencka-Derkacz

Doktor nauk spotecznych Uniwersytetu Wroctawskiego, certyfikowany menedzer Prince 2 oraz mediator. Absolwentka
Filozofii-Komunikacji spotecznej oraz Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego. Od 18 lat pracuje na rynku medidw i
public relations. Przeszta droge od dziennikarza newsowego, przez dziennikarstwo modowe, po dziennikarstwo
specjalistyczne. Byta wydawcgq i redaktorem naczelnym oraz menedzerem projektéw unijnych. Od 7 lat wyktadowca
Wyzszej Szkoty Bankowej we Wroctawiu. Organizatorka 3 edycji TEDxWSB. Byta menedzerem kilku projektéw
finansowanych z Unii Europejskiej, w ktérych realizowata m.in. gry VR-owe oraz zajecia z robotyki. Mozecie jq spotkaé
na zajeciach z takich przedmiotéw m.in. jak media relations, public relations, e-PR, rozwigzywanie konfliktéw,
komunikacja spoteczna oraz netykieta biznesowa, instumentarium reklamy i PR, sytuacje kryzysowe, komunikacja

marketingowa, content marketing, monitoring social mediéw.
prof. zw. dr hab. Krystyna Mazurek-Eopacifiska
Profesor zwyczajny nauk ekonomicznych, profesor Uniwersytetu Dolnoslgskiego DSW we Wroctawiu. Przez wiele lat

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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pracowata na Uniwersytecie Ekonomicznym we Wroctawiu, gdzie byta kierownikiem Katedry Badan
Marketingowych, a takze petnita funkcje Prorektora ds. Dydaktyki oraz Dyrektora Instytutu Marketingu. Odbywata
staze na uczelniach francuskich: Uniwersytecie w Lille , Ecole Internationale des Affaires w Marsylii oraz na
Uniwersytecie Paris — Evry. Obszary zainteresowan naukowych : badania w dziedzinie nauk ekonomicznych,
dyscyplinie nauk o zarzgdzaniu i jakosci ze specjalizacjqg w zakresie: zarzgdzania marketingowego, analizy rynku i
badan marketingowych, badan konsumpcji i zachowan nabywcéw, komunikacji marketingowej , zarzgdzania
miedzykulturowego, marketingu interaktywnego, marketingu miedzynarodowego, marketingu w kulturze ,
marketingu spotecznego.

Dorobek naukowy obejmuje ponad 300 pozycji (monografie, podreczniki i artykuty) , w tym ksiqzki z zakresu
Consumer Behawior nagrodzone nagrodami Ministra Szkolnictwa Wyzszego, ,Zachowania nabywcéw joko podstawa
strategii marketingowej” 1996, ,Zachowania nabywcéw i ich konsekwencje marketingowe ,,PWE 2003. Kontynuacjg
tej problematyki jest ksiqzka ,,Zachowania konsumentéw na wspdtczesnym rynku. Perspektywa marketingowa” PWE
2021. Wazne obszary w badaniach naukowych to m.in.Customer Knowledge Management joko wyzwanie w
zarzqdzaniu przedsiebiorstwem, orientacja na klienta, relacje z klientem podstawg marketingowego zarzqdzania
przedsiebiorstwem, marketing spotecznosciowy i rola nowych technologii w kreowaniu wartosci dla klienta,
identyfikowanie cech kulturowego paradygmatu marketingu.

Oddzielny obszar dziatalnosci naukowej stanowiq prace dotyczqce problematyki marketingu w kulturze. Jest
redaktorem i wspdtautorem ksigzek ,,Kultura w gospodarce rynkowej. Problemy adaptacji marketingu” (1997),
»Kultura polska a Unia Europejska. Problemy, wyzwania, nadzieje” (1998), ,,Problemy zarzqdzania sferq kultury i
turystyki” (1999).

Realizowata szereg projektéw badawczych w ramach Resortowych Programéw Badan Podstawowych oraz
probleméw weztowych PAN i KBN, a takze NCN.

Jako promotor prac doktorskich kierowata réwniez grantami promotorskimi KBN. Otrzymata Nagrode Sekretarza
Naukowego PAN za udziat w pracy ,Zréznicowanie przestrzenne konsumpcji i warunkéw zycia ludnosci w Polsce”.
Przez wiele lat byta redaktorem Prac Naukowych Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, poczgtkowo w serii:
Rynek i Konsumpcja, a nastepnie w serii Zarzqdzanie i Marketing i Nauki o Zarzgdzaniu. Byta réwniez cztonkiem rad
naukowych czasopism: Nauki o Zarzqgdzaniu, Handel Wewnetrzny, Konsumpcja i Rozwdj, a obecnie Marketing i Rynek
oraz wydawanego w Berlinie Cultural Management: Science and Education (CMSE).

Jest cztonkiem Instytutu Naukowego Krajéw Grupy Wyszehradzkiej oraz Europejskiego Instytutu CEDIMES (Centre
d'Etudes sur le Développement International et les Mouvements Economiques et Sociaux).

Organizowata wiele konferencji naukowych i dydaktycznych, w tym byta Przewodniczgcg Komitetu Organizacyjnego
Kongresu Marketingu: ,,Marketing — przetom wiekéw. Paradygmaty. Zastosowania”( wrzesien 2000 r). Zainicjowata i
konsekwentnie prowadzita cykl ogdlnopolskich konferencji naukowych skupiajgcych przedstawicieli nauki i praktyki
zajmujgcych sie badaniami marketingowymi. Konferencje te odbywaty sie w latach: 2004, 2006, 2008, 2010, 2012,
2014, 2016, 2018 oraz 2022 , a ich efektem jest 15 publikacji wydanych w formie monografii oraz Prac Naukowych
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu. Jest takze redaktorem i wspdtautorem kilku podrecznikéw z zakresu
badan marketingowych , wydanych przez Wydawnictwo AE we Wroctawiu oraz przez PWN : ,,Badania marketingowe.
Teoria i praktyka. Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2005 ,Badania marketingowe. Metody, techniki i

obszary aplikacji na wspétczesnym rynku” 2016.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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Uzyskata wyréznienie Ministra Kultury i Sztuki za kierowanie w latach 1989-1998 Podyplomowym Studium Marketingu
dla Menedzeréw Kultury i Sztuki.

Dziatata na rzecz rozwoju akredytacji srodowiskowej w Polsce. Od 2002 roku byta cztonkiem Komisji Akredytacyjnej
Fundacji Promoc;ji i Akredytacji Kierunké4w Ekonomicznych (FPAKE), a w latach 2006- 2016 petnita funkcje
Przewodniczqcej tej Komisji Akredytacyjnej, dokonujqc analizy jakoéci ksztatcenia kilkudziesigeciu uczelni z catej Polski.
Organizowata ogdlnopolskie i uczelniane konferencje dydaktyczne dotyczqgce realizacji Procesu Bolonskiego i
wdrazania zatozen Krajowych Ram Kwalifikacji.

Byta Egzaminatorem zewnetrznym Nottingham Trent University. (2007 — 2013 ). Petnita funkcje eksperta w
konkursach Narodowego Centrum Nauki, a w latach 2012 — 2015 byta cztonkiem Zespotu Statego Narodowego
Centrum Nauki. Byta takze cztonkiem Komitetu Organizacji i Zarzqdzania Polskiej Akademii Nauk ( 2015 — 2019).
Jako wspétzatozyciel, wiceprezes, a aktualnie jako cztonek Rady Naukowej Polskiego Naukowego Towarzystwa
Marketingu aktywnie dziata na rzecz $srodowiska zajmujgcego sie marketingiem w Polsce.

Od wielu lat z pasjq realizuje podréze , ktére przektadajg sie na poznawanie $wiata i réznych kultur.

dr Klaudia Migasiewicz

Trener i wyktadowca akademicki z zakresu umiejetnosci menedzerskich i interpersonalnych, przedsiebiorczosci,
kreatywnosci, rozwoju startupdéw, train the trainers. Prowadzi badania na temat klastréw i startupdéw. Przez wiele lat
doswiadczenie zdobywata w Uniwersytecie Ekonomicznym we Wroctawiu, gdzie petnita funkcje Dyrektora Centrum
Ksztatcenia Ustawicznego oraz kierownika studiéw podyplomowych Kierownik zespotu — team leader (we wspdtpracy
z IBM GSDC), Akademia startupu i innowacyjnego biznesu (autor programu) oraz Zarzqgdzanie ekspansjg zagraniczng
i rozwojem (we wspdtpracy z CCC SA). Koordynowata wiele inicjatyw. Byta Prezesem FEB — Forum Edukacji
Biznesowej UEW, w ramach ktérego zrealizowata dziesiqtki spotkan i cykli warsztatéw z przedstawicielami $wiata

biznesu oraz konkurs Akademia Talentéw. Wzieta udziat m.in. w Szkole Treneréw i Szkole Lideréw.
dr Mira Krzy$cin

Doktor nauk ekonomicznych i wieloletni praktyk komunikacji marketingowej w branzy bankowej, IT, FMCG oraz
medycznej. Naukowo i zawodowo zajmuje sie perswazyjnosciq reklamy, komunikacjg marketingowq, psychologiq

ekonomii, zachowaniami konsumenckimi oraz etykq biznesu.
dr Artur Smolik

Strateg, praktyk biznesu, dyrektor zarzqdzajgcy, mentor, autor publikacji z obszaru efektywnoséci w biznesie. Doktor
ekonomii pasjonujqcy sie zarzgdzaniem, przywédztwem, etykg menedzerskq, prakseologiq i triathlonem. Wspiera
firmy, zespoty i top management w podnoszeniu wynikéw efektywnoséci dziatania poprzez wykorzystanie ponad 25-
cio letniego doswiadczenia menedzerskiego oraz profesjonalne metodyki i narzedzia zarzqdcze. Autor efektywnej i
prostej metodyki zarzgdzania projektami (MLP — Matryca Logiczna Projektu), zorientowany na innowacje i
prezentujqcy styl oparty na koncepcji budowania wartosci firm/zespotéw teraz i w przysztoéci. Petnit funkcje
zarzgdcze, a takze zasiadat w zarzgdach firm i grup kapitatowych (Pepsi-Cola, Agros-Fortuna, CTL Logistics, CTL

Train, Cerkolor, Mercus Logistyka/Grupa KGHM) z obszaru sprzedazy, operacji, innowacji, projektéw, proceséw oraz

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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strategii biznesowej. Wspdtzatozyciel i Prezes Fundacji Rozwoju Menedzerskiego ,Manage or Die”, wokét ktérej skupia
grupe ponad 25 tys. oséb zarzqdzajgcych i zywo zainteresowanych tq tematykq. Od 2014 roku wyktadowca/praktyk

w strukturach Wyzszej Szkoty Bankowej.
mgr Mikolaj Winkiel

Chief Evangelist w Brand2k. Profesjonalnie i hobbystycznie zajmuje sie marketingiem, Internetem i mediami
spoteczno$ciowymi, starajgc potqczyé te tematy w jednoéé. Kilka lat w réznej wielkoséci agencjach marketingowych
nauczyto go holistycznego podejscia do marketingu. Od 2011 roku w Brand24 zajmuje sie obstugq kluczowych

klientéw, marketingiem i ,,ewangelizacjqg” branzy reklamowej. Prowadzi cze$¢ warsztatéw narzedziowych.
Maciej Wréblewski

Menedzer marketingu z ponad dziesiecioletnim doswiadczeniem w sektorze reklamy online, obecnie szef marketingu w
Prowly. Wspétpracowat z firmami z wielu branz, w tym e-commerce, software house, HR oraz travel. W ostatnich
latach zajmowat sie ekspansjq wyszukiwarki lotéw Skyscanner na rynku polskim oraz pozyskiwaniem klientéw wéréd
amerykanskich startupéw dla Tooploox. Obecnie wraz z zespotem Prowly rozwija nowoczesne podejscie do public

relations i budowania relacji z mediami.
mgr Jakub Kobylinski

Grafik i fotograf. Absolwent Akademii Sztuk Pieknych im. Eugeniusza Gepperta we Wroctawiu na kierunku Grafika i
Wyzszego Studium Fotografii AFA. Od ponad 10 lat wiasciciel firmy zajmujgcej sie projektowaniem graficznym w tym
brandingiem, DTP, reklamq oraz fotografig. Autor projektéw ksigzek, magazynéw i identyfikacji wizualnych wielu
firm. Prowadzi zajecia i szkolenia z Corporate ldentity, fotografii, projektowania graficznego, multimediéw, a takze

obstugi programéw graficznych z rodziny Adobe i Corel.
mgr Wojciech Moskwa

Od ponad 12 lat realizuje doradztwo marketingowe, audyty i zarzgdzanie zespotem dla matych i $srednich
przedsiebiorstw z segmentu e-commerce. Projektowatem strategie m.in. dla firm z branzy elektronicznej, budowlanej,
medycznej, produkcyjnej czy odziezowej zaréwno w modelu B2B, B2C jak i B2B2C. W swojej pracy ktade nacisk na

299 299

praktyczny wymiar marketingu. Nie tylko pokazuje ,,co zrobi¢”, ale takze ,,jak to zrobié¢”.

Aktywnie dgze do rozwoju kompetencji wedtug koncepcji M-shaped Marketer (szeroka wiedza z wielu dyscyplin w
potgczeniu z kilkoma specjalizacjami marketingowymi), dzieki czemu jestem w stanie zaproponowaé

najodpowiedniejsze strategie, taktyki i rozwigzania dla konkretnego wyzwania.

Jestem doswiadczonym praktykiem silnie skoncentrowanym na obszarach e-commerce z szerokim zakresem wiedzy
technicznej. Moje umiejetnosci obejmujg nie tylko aspekty marketingowe, ale takze techniczne dziatanie serwera,

programowanie, grafike, tworzenie tresci, SEO oraz analityke danych.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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mgr Tomasz Pralat

Wyktadowca akademicki i szkoleniowiec, specjalizujgcy sie w spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, bankowosci oraz
teorii marketingu. Posiada bogate doswiadczenie zawodowe zdobyte w polskich i miedzynarodowych korporacjach.

Cztonek Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego oraz Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu.

Na Uniwersytecie Dolno$lgskim DSW prowadzi zajecia na kierunkach Zarzqgdzanie, Marketing i Sprzedaz, Psychologia
w Biznesie oraz Finanse i Rachunkowo$é, tqczqc wiedze akademickq z praktycznym podejsciem do zarzqdzania,

marketingu i finanséw.

Partnerzy kierunku

& Prowly SEEsRE

BRAND24 msotencer &0

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Ceny dla kandydatéw

Czesne rowne

Wybierajgc ten system ptatnosci cena katalogowa przez caty okres studiéw bedzie taka sama. Jesli zapisujesz sie
wczesniej i korzystasz z promocji to przystugujacq Ci znizke rozliczamy w | roku studiéw, wiec czesne bedzie wtedy

nizsze, niz na roku Il i lll.

Czesne stopniowane

Ptacisz nizsze raty na pierwszym roku. W ciggu nastepnych lat optata stopniowo wzrasta. Jeéli zapisujesz sie

wczeséniej i korzystasz z promocji to przystugujgcqg Ci znizke rozliczamy w | roku studiéw.

Stypendia i dodatkowe znizki

Studenci Uniwersytetu Dolno$lgskiego DSW mogqg ubiega¢ sie o takie same stypendia, jakie otrzymujqg studenci
uczelni publicznych. To doskonata mozliwos$é na realne obnizenie czesnego.

Sprawdz, z jakiego dofinansowania bedziesz mégt skorzystaé.

Stacjonarne - Gwarantowane czesne stopniowane

Rok nauki Czesne

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Wroctaw
1rok 5450 zi 5850zt
1 rata 2 rok 6250 zt
3 rok 7150 zt
Rok nauki Czesne
1rok 2725 zi 29257
2 raty 2 rok 3125 zt
3 rok 3575 zt
Rok nauki Czesne
1rok 565 zt 605zt
10 rat 2 rok 665 zt
3 rok 735 zt
Rok nauki Czesne
1 rok 1488 zi 522zt
12 rat 2 rok 555 zt
3 rok 735 zt
(10 rat)

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a

studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Stacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki

1rok

1 rata 2 rok

3 rok

Rok nauki

1rok

2 raty 2 rok

3 rok

Rok nauki

1rok

10 rat 2 rok

3 rok

Rok nauki

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a

studentem zawierana jest w formie pisemne;j.

Czesne

5950 zt 6350z

6350 zt

6350 zi

Czesne

2975 zi 3175z

3175 zt

3175 zt

Czesne

615 zt 655z

655 zt

655 zi

Czesne
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1rok
2 rok
12 rat
3 rok

528 zi 562zt

562 zt

655 zt
(10 rat)

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne stopniowane

Rok nauki

1rok

1 rata 2 rok

3 rok

Rok nauki

1rok

2 raty 2 rok

3 rok

Rok nauki

1rok

10 rat 2 rok

3 rok

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a

studentem zawierana jest w formie pisemne;j.

Czesne

5450 zi 5850zt

6250 zi

7150 zi

Czesne

2725 zi 2925z

3125 zt

3575 zt

Czesne

565 zI 605zt

665 zt

735 zi
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Rok nauki
1rok

2 rok

12 rat

3 rok

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki

1rok

1 rata 2 rok

3 rok

Rok nauki

1rok

2 raty 2 rok

3 rok

Rok nauki

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a

studentem zawierana jest w formie pisemne;j.

Czesne

1488 zi 522z

555 zi

735 zt
(10 rat)

Czesne

5950 zt 6350z

6350 zt

6350 zt

Czesne

2975 zt 3175z

3175 zt

3175 zt

Czesne
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1rok 615 zt 655zt
10 rat 2 rok 655 zt
3 rok 655 zi
Rok nauki Czesne
1rok 528 zt 562zt
2 rok 562 zt
12 rat
655 zt
3 rok
(10 rat)

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a

studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Ceny dla absolwentéw WSB i WSB Merito

Czesne rowne

Wybierajgc ten system ptatnosci cena katalogowa przez caty okres studiéw bedzie taka sama. Jesli zapisujesz sie
wczesniej i korzystasz z promocji to przystugujacq Ci znizke rozliczamy w | roku studiéw, wiec czesne bedzie wtedy

nizsze, niz na roku Il i lll.

Czesne stopniowane

Ptacisz nizsze raty na pierwszym roku. W ciggu nastepnych lat optata stopniowo wzrasta. Jesli korzystasz z promociji

to przystugujqgcq Ci znizke rozliczamy w toku studiéw.

Elastyczny system oplat

Sam decydujesz, w ilu ratach bedziesz optacaé czesne (1, 2, 10 czy w 12). Pozwoli Ci to efektywniej zarzqdzaé
swoim budzetem. Zwré¢ uwage jednak, ze na ostatnim roku studiéw licencjackich, magisterskich i jednolitych studiow
magisterskich ptatnos$é jest mozliwa do roztozenia na maksymalnie 10 rat. Jesli Twéj wyboér padt na roztozenie
ptatnosci w 12 ratach to na ostatnim roku studiéw bedzie musiata nastqpié¢ zmiana. W przypadku studiéw

inzynierskich - za ostatni semestr zaptacisz maksymalnie w 5 ratach.

Stypendia i dodatkowe znizki

Studenci Uniwersytetu Dolnoslgskiego DSW mogq ubiegaé sie o takie same stypendia, jakie otrzymujg studenci
uczelni publicznych. To doskonata mozliwo$é na realne obnizenie czesnego.
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu

art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Sprawdz, z jakiego dofinansowania bedziesz mégt skorzystaé.

Stacjonarne - Gwarantowane czesne stopniowane

Rok nauki

1rok

1 rata 2 rok

3 rok

Rok nauki

1rok

2 rqtg 2 rok

3 rok

Rok nauki

1rok

10 rat 2 rok

3 rok

Rok nauki

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a

studentem zawierana jest w formie pisemne;j.

Czesne

4950 zt 5850=t

6250 zt

7150 zi

Czesne

2475 zt 2925z

3125 zi

3575 zt

Czesne

515 zi 605z

665 zi

735 zi

Czesne
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1rok
2 rok
12 rat
3 rok

Stacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki

1rok

1 rata 2 rok

3 rok

Rok nauki

1rok

2 raty 2 rok

3 rok

Rok nauki

1rok

10 rat 2 rok

3 rok

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a

studentem zawierana jest w formie pisemne;j.

447 zt 522 21

555 zt

735 zt
(10 rat)

Czesne

5450 zt 6350zt

6350 zt

6350 zi

Czesne

2725 zi 3175zt

3175 zt

3175 zt

Czesne

565 zt 655zt

655 zi

655 zt
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Rok nauki Czesne
1 rok 487 zt 562zt
2 rok 562 zt
12 rat
655 zi
3 rok
(10 rat)
Niestacjonarne - Gwarantowane czesne stopniowane
Rok nauki Czesne
1 rok 4950 zt 5850z
1 rata 2 rok 6250 zi
3 rok 7150 zi
Rok nauki Czesne
1 rok 2475 zi 2925z
2 raty 2 rok 3125 zi
3 rok 3575 zt
Rok nauki Czesne

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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1rok

10 rat 2 rok

3 rok

Rok nauki
1rok

2 rok

12 rat

3 rok

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki

1rok

1 rata 2 rok

3 rok

Rok nauki

1rok

2 raty 2 rok

3 rok

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a

studentem zawierana jest w formie pisemne;j.

515 zt 605zt

665 zi

735 zi

Czesne

L4147 zi 522 =t

555 zi

735 zt
(10 rat)

Czesne

5450 zi 6350=t

6350 zi

6350 zi

Czesne

2725 zt 3175=t

3175 zt

3175 zt
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Rok nauki Czesne
1rok 565 zt 655zt
10 rat 2 rok 655 zt
3 rok 655 zi
Rok nauki Czesne
1rok 487 zl 562zt
2 rok 562 zi
12 rat
655 zi
3 rok
(10 rat)

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Ceny dla kandydatéw z zagranicy

Czesne rowne

Wybierajgc ten system ptatnosci cena katalogowa przez caty okres studiéw bedzie taka sama. Jesli zapisujesz sie
wczesniej i korzystasz z promocji to przystugujacq Ci znizke rozliczamy w | roku studiéw, wiec czesne bedzie wtedy

nizsze, niz na roku Il i lll.

Elastyczny system oplat

Sam decydujesz, w ilu ratach bedziesz optacaé czesne (1, 2, 10 czy w 12). Pozwoli Ci to efektywniej zarzqdzaé
swoim budzetem. Zwré¢ uwage jednak, ze na ostatnim roku studiéw licencjackich, magisterskich i jednolitych studiéw
magisterskich ptatno$¢ jest mozliwa do roztozenia na maksymalnie 10 rat. Jesli Twéj wybdr padt na roztozenie
ptatnosci w 12 ratach to na ostatnim roku studiéw bedzie musiata nastqpi¢ zmiana. W przypadku studiow

inzynierskich - za ostatni semestr zaptacisz maksymalnie w 5 ratach.

Cudzoziemcéw odbywajgcych studia w jezyku polskim, ktérzy nie sq wymienieni w art. 324 ust. 2 pkt 1-4 i 6-7
ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2018 r. poz. 1668 ze zm.) obowiqzuje
optata za nauke na studiach wyzszych wnoszona w systemie optaty rocznej lub dwéch rat semestralnych w kazdym

roku nauki.

Jednorazowa oplata administracyjna

Cudzoziemcéw, ktérzy nie sq wymienieni w art. 324 ust. 2 pkt 1-4 i 6-7 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o
szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2018 r. poz. 1668 ze zm.) obowiqgzuje jednorazowa optata administracyjna,

ktéra wynosi 400 zt lub 100 Euro i ptatna jest przy sktadaniu dokumentéw rekrutacyjnych.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Specjalnosci w jezyku angielskim

Cudzoziemcéw odbywajgcych studia wyzsze na specjalnosciach w jezyku angielskim innych niz wymienieni w

art. 324 ust. 2 pkt 1-4 i 6-7 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce obowiqzuje:

. system optaty rocznej lub dwéch réwnych rat semestralnych w kazdym roku nauki
. system gwarantowanego czesnego statego

jednorazowa optata administracyjna wynosi 400 zt lub 100 Euro i ptatna jest przy sktadaniu dokumentéw

rekrutacyjnych

Studenci ci nie sq uprawnieni do korzystania z promocji dotyczqgcych optat czesnego oraz promocji

dotyczgcych optaty wpisowej.

Stacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne
1rok 5950 zt 6350zt
1 rata 2 rok 6350 zi
3 rok 6350 zi
Rok nauki Czesne

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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1rok 2975 zi 3175z
2 raty 2 rok 3175 zt
3 rok 3175 zt
Rok nauki Czesne
1rok 615 zt 655z
10 rat 2 rok 655 zi
3 rok 655 zi
Rok nauki Czesne
1rok 528 zl 562z
2 rok 562 zt
12 rat
655 zi
3 rok
(10 rat)

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

1rok 5950 zt 6350z
1 rata 2 rok 6350 zt
3 rok 6350 zi

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Rok nauki
1rok

2 raty 2 rok

3 rok

Rok nauki
1rok

10 rat 2 rok

3 rok

Rok nauki
1rok

2 rok

12 rat

3 rok

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a

studentem zawierana jest w formie pisemne;j.

Czesne

2975 zi 3175z

3175 zt

3175 zt

Czesne

615 zt 655z

655 zt

655 zt

Czesne

528 zi 562zt

562 zt

655 zit
(10 rat)
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