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Kierunek: Marketing i sprzedaż

Strategie i techniki sprzedażowe
Forma studiów: Stacjonarne Niestacjonarne

Program studiów
Wybrane zajęcia specjalnościowe: 

Strategie i plany sprzedażowe 

Wirtualizacja handlu 

Merchandising 

Zarządzanie agencją marketingową – gra biznesowa Revas 

Handel krajowy i międzynarodowy 

Standardy obsługi klienta 

Współczesne techniki sprzedażowe 

CRM i inne oprogramowanie w sprzedaży 
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